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Corso di Pricing & Costing 

A. A. 2010 - 2011
Responsabile:

Prof. Giuseppe Toscano

Docenti:
Giuseppe Toscano

Annamaria Vinci

Orario lezioni:
Mercoledì
09.00-13.00/09.00-12.00
Programma del corso

	No.
	Ore
	Data
	Argomenti
	Riferimenti bibliografici

	01
	4
	22/9

	Introduzione al corso: prezzo e valore
· Il ruolo del prezzo nel sistema d’offerta aziendale
· Le analisi propedeutiche per la definizione del prezzo:  i costi, i concorrenti, la domanda
· I fattori che impattano sul prezzo

· Il caso De Cecco
	Lucidi a cura del docente
Simon e Zatta – Cap. 1



	02
	3
	29/09


	Il processo di creazione del valore

· Comprendere la percezione di valore da parte del cliente e le sue determinanti

· Misurare il valore: le tecniche e gli strumenti

· Il caso One-O-One


	Lucidi a cura del docente

Simon e Zatta – Cap. 1 e Cap. 3 e Cap. 8 

Busacca, Costabile, Ancarani – Cap. 2, Cap. 3

	03
	4
	06/10

	Il pricing basato sulla determinazione del costo di prodotto

· Il cost plus pricing
· I criteri di determinazione del mark-up
· Il margine di contribuzione e la Break-Even Analysis
Il caso Micro-Computers

	Lucidi a cura del docente
Simon e Zatta – Cap 2 e Cap. 5 e Cap. 7 e Cap. 15
Horngren, Foster, Datar – Cap. 3 e Cap.12


	04
	4
	13/10

	Il pricing basato sulla determinazione del costo di prodotto

· Le metodologie a full costing

· I pro e i contro dell’impiego del full cost plus pricing
Il caso Milazzo 


	Lucidi a cura del docente
Simon e Zatta – Cap. 2 e cap. 5
Horngren, Foster, Datar – Capitolo 12

	05
	3
	20/10


	L’impiego dell’analisi sensoriale a supporto delle strategie di pricing

· Principi di analisi sensoriale

· Tecniche di analisi sensoriale

· La valenza gestionale dell’analisi sensoriale

· Fishbein Analysis
Il caso Lindt/Nestlè
	Lucidi a cura del docente

E. Pagliarini


	06
	4
	27/10

	La definizione dei costi obiettivo partendo dal prezzo accettabile dal cliente

· La functional analysis: aspetti tecnici e metodologici

· Il target costing: aspetti tecnici e metodologici
· Il cost and value management nelle aziende di servizi
	Lucidi a cura del docente

Toscano – Paper- Il target costing: le attività di cost management a supporto dello sviluppo di un nuovo prodotto
Horngren, Foster, Datar – Capitolo 4 e 5
Toscano – Paper - Il cost and value management nelle attivita’ di sviluppo nuovi prodotti: un caso di impiego del target costing



	07
	4
	03/11


	L’impiego della Conjoint Analysis a supporto del pricing:

· Le logiche della Conjoint Analysis
· L’impiego della Conjoint Analysis per decidere il prezzo
· Economic Value to the Customer 
Casi aziendali
AVVIO DEI PROJECT-WORK
	Lucidi a cura del docente

Simon e Zatta – Cap. 3 e Cap. 4 e Cap. 8


	08
	3
	10/11
	ESERCIZIO DI APPLICAZIONE DEI CONCETTI

· Testimonianza aziendale  
	

	09
	4
	17/11
	La gestione del valore 
· Sistemi di prezzi, strategie di differenziazione, strategie di discriminazione
· Prezzo e promozione del prezzo
· I livelli dei prezzi e la convenienza economica 
Testimonianza aziendale
	Lucidi a cura del docente

Simon e Zatta –  Cap. 1, Cap. 6, Cap. 7,  Cap. 9, Cap. 11


	10
	4
	24/11
	ESERCIZIO DI APPLICAZIONE DEI CONCETTI: Il caso M.F.
	

	11
	4
	01/12
	La determinazione del prezzo nel commercio elettronico

· Le specificità del price management in Internet
· Revenue management e Yield management
CONSEGNA PROJECT-WORK
	Lucidi a cura del docente
F. Ancarani


	12
	3444
	15/12
	Conclusioni e chiusura del corso

Prova scritta per i frequentanti
	


Libri di testo
· H. Simon, D. Zatta, Strategie di Pricing, Hoepli, 2006
· F. Ancarani, Il prezzo in rete, Egea, 2004

· C.T. Horngren, G. Foster, S.M. Datar – Contabilità per la Direzione, ISEDI, 1998

· Materiale messo a disposizione dai docenti
Altri testi di consultazione

· F. Ancarani, B. Busacca, M. Costabile, Prezzo e valore, Egea,  2004
· E. Pagliarini, Valutazione sensoriale, Hoepli, 2002
Modalità d’esame

Per gli studenti frequentanti è prevista una prova scritta finale sul programma del corso, inclusi eventuali casi e testimonianze svolti in aula.

La valutazione finale dell’esame, per gli studenti frequentanti, dipenderà, quindi, sia dall’esito della prova scritta sia dalla votazione conseguita nel progetto (project work) di gruppo svolto.
Per gli studenti frequentanti Il programma svolto in aula sarà valido fino a luglio 2011.

La data della prova scritta è il 15 Dicembre 2011 – ore 09,00.

Le date delle prove orali saranno rese note dalla Segreteria Studenti appena possibile.
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