SVILUPPO DEL CONCEPT DI PRODOTTO
STRUTTURA DEL LAVORO

Ciascun gruppo, sulla base del prodotto assegnato, dovrà presentare un lavoro strutturato nei seguenti punti:

ANALISI DEL MERCATO

Definizione mercato

Processo di Segmentazione: individuazione e selezione delle variabili di segmentazione

individuazione dei segmenti target

Analisi della concorrenza

ANALISI DEI BISOGNI DEI CLIENTI

Customer need analisys 

BENCHMARKING DI PRODOTTO 

Di brand/di prezzo/di filiera/prodotti – gamma- e relative caratteristiche 

BENCHMARKING TECNICO 
DEFINIZIONE DEGLI OBIETTIVI DI PROGETTO

Obiettivi e posizionamento

specifiche tecniche

product target cost
PROGETTAZIONE/SELEZIONE DEL CONCEPT

Sessione creativa
Generazione concept

Valutazione e Selezione del concept vincente /( eliminazioni soluzioni impercorribili/ analisi di fattibilità/costi/market test)

A partire dal concept individuato il lavoro poi procederà con la fase di progettazione gestita dal Prof. Sorrenti
NOTE
In caso di riferimenti teorici fare riferimento alle fonti utilizzate
Allegare al lavoro eventuali questionari o altri sistemi di indagine utilizzati
Per la trattazione dei singoli punti fare riferimento ai libri di testo o ai lucidi di lezione
SCADENZA

Il lavoro deve essere presentato entro il 2 Maggio 2011

Una copia cartacea dovrà essere consegnata alla segreteria di facoltà, una copia elettronica dovrà essere spedita all’indirizzo sferrari@liuc.it
TUTORSHIP

Si prevedono le seguenti due sessioni:

· 31 Marzo – 9.00-13.00

· 12 Aprile – 9.00-13.00

Per qualsiasi ulteriore informazione scrivere a sferrari@liuc.it

