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1. La trasformazione come metafora profonda

Le nostre vite sono caratterizzate da diverse esperienze di
trasformazione. Trasformarsi significa passare concretamente o

immaginariamente da uno stato all’altro.  >¢wg 2 4 5
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1. La trasformazione come metafora profonda (segue)

E’ un filtro attraverso cui valutiamo il nostro

LA TRASFORMAZIONE corpo, cio che pensiamo e proviamo, le relazioni
sociali e le interazioni con il mondo fisico che ci
circonda.
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1. La trasformazione come metafora profonda (segue)

Lenti/veloci Temute/desiderate

LE TRASFORMAZIONI

Inattese Graduali/improvvise

La trasformazione come metafora profonda del modo di
Output: pensare agli avvenimenti, ai luoghi e agli oggetti, nasce in
molte sfere diverse dell’esistenza.

Milano, Corso di Psicologia del consumo |n|



http://www.liuc.it/

1. La trasformazione come metafora profonda

Ogni prodotto e ogni servizio € pensato in un’ottica di
trasformazione.

Shopping Arte/Musica
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