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PERCORSO  di  ECCELLENZA  

in   LEAN  MANUFACTURING 

 
Corso N90323 Lean in progettazione di prodotto 

 

 

Lezione 3 

La pianificazione del prodotto 

Prof.  Luigi Battezzati Ph.D. 
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La pianificazione del prodotto deve essere affrontata 

secondo diversi assi di lettura 

 Che cos’è un Piano prodotto (ref. Federico Giua  Corso Sviluppo 

prodotto, LIUC) 

  Le ragioni per cui il tempo stesso è un fattore competitivo (ref. F.Bianchi, 

A.Koudate, T.Shimizu, “Dall’idea al cliente”, Il Sole 24 Ore, Milano, 1996)  

 La gestione multiprogetto e i suoi benefici (ref. Michael A Cusumano and 

Kentaro Nobeoka. “Thinking Beyond Lean” 
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